ENEKGY

Hébé - manual pro uspésné pouziti produktu

Hlavni komunikaéni zkratka “Co je Hébé?”

Krasa neni jen maska. Je to zare, ktera prysti zevnitf.

kam zadny krém nedosahne.

Predstavujeme Hébé - elixir mladi inspirovany feckou bohyni nesmrtelnosti.

Neni to obycejny produkt. Je to systémova vyziva, ktera vraci vasemu télu to, co ¢asem
ztraci:

Vlahu (diky vzacné houbé rosolovce)

Pevnost (diky mofskému kolagenu)

Ochranu (diky sile rakytniku)

- Rovnovahu (diky probiotikiim)

Objevte prvni produkt z fady Beauty Energy, ktery o vas pecuje zevnitf. Protoze klizZe je
zrcadlem vaseho vnitfniho svéta.

Hlavni komunikaéni zkratka “Jak Hébé funquje?”

Védéli jste, Ze vase stfeva a plet si neustale ,telefonuji“?

Rika se tomu osa stfevo-klze. Pokud je ve stfevech neporadek, vase plet vola o pomoc
- akné, zanéty nebo mdly tén jsou jen SOS signaly.

Nova Hébé neresi jen nasledky na tvari, ale jde ke kofenlim problému:

- Harmonizuje mikrobiom (klidné stfevo = klidna plet).

- ZlepSuje vstrebavani zivin (aby kolagen opravdu fungoval),

= Tlumi vnitini zanéty.

Stavime zaklady v hloubce, aby nahofe mohla zafit krasa.

Cilova skupina: Zeny 30-55 let.

Segment A (Anti-aging): Vidi prvni vrasky, plet ztraci jas ("papirova plet").

Segment B (Problematické plet): Resi akné v dospélosti, zanéty, které se vraci navzdory
drahé kosmetice.

Psychologicky aspekt : jsou unavené z "povrchnich slibl". Chapou souvislost mezi
zdravim a krasou. Hledaji ritual, ne jen pilulku.

HLAVNI ARGUMENTACNI LINIE



"Pro¢ to funguje tam, kde jini selhavaiji"
Zde jsou hlubsi argumenty tykajici se klicovych vyhod produktd Hébé, biologické
dostupnosti a komplexni synergie.

Argument "Orchestr vs. Sélo nastroj"

- Hébé: "Koupit si samotny kolagen je jako mit v kapele jen bubenika. Udéla hluk, ale
neni to hudba. Hébé je cely orchestr. Kolagen (bubny) dava rytmus a pevnost,
Tremella (smyc¢ce) dava plynulost a viahu, Probiotika (dirigent) to celé fidi. Pouze
spole¢né to funguje.”

Argument "Osa Stievo (Mozek-KUze)

Védéli jste, Ze vase stieva a plet si neustale ,telefonuji“? Rika se tomu osa stievo-kuze.
Pokud je ve stfevech neporadek, vase plet vola o pomoc — akné, zanéty nebo mdly tén
jsou jen SOS signaly.

- Hébé neresi jen nasledky na tvari, ale jde ke kofenlim problému. Harmonizuje
mikrobiom (klidné stfevo = klidna plet), zlepSuje vstiebavani Zivin (aby kolagen
opravdu fungoval) a tlumi vnitini zanéty.

- Védéli jste, Ze 90 % serotoninu (hormonu §tésti) se tvofi ve stfevech? Kdyz Hébé
srovna vase stfeva pomoci probiotik, nezlepsi se jen plet, ale ¢asto i nalada a
odolnost vici stresu. A méné stresu = méné kortizolu = méné vrasek. Bézny kolagen
tohle neumi."

Argument "Pfirodni vitamin C vs. syntetika"
Télo nedokaze vyuzit i sytetizovat dostate¢né mnozstvi potfebného kolagenu bez
vitaminu C. VétsSina konkurence poiuzivéa levnou syntetickou kyselinu askorbovou.
« Hébé: "My nepouzivdme chemické 'cécko'. V Hébé je rakytnik Ffesetlakovy, ktery
obsahuje komplexni pfirodni vitamin C. Télo ho pozna a vyuzije ho k syntéze nového
kolagenu mnohem efektivnéji.

Argument "Omega-7: Zapomenuty poklad"
Malo se mluvi o tucich v pleti.

- Hébét: "Vétsina Zen resi hydrataci (vodu), ale zapomina na lipidy (tuky), které vodu
drzi uvnitf. Rakytnik je vzacny zdroj Omega-7 mastnych kyselin. Ty opravuji kozni
bariéru. Bez ni je plet jako déravy kbelik — mizete do néj lit vodu (hydratovat), ale
vSechna vytece. Hébé tu bariéru opravi."

Argument "Tremella poraZzi Kyselinu Hyaluronovou"

+ Hébé: "Kyselina hyaluronova je fajn, ale Rosolovka (Tremella) je vyssi liga. Jeji
Castice jsou mensi a lépe pronikaji do tkani, navic vytvari na pleti jemny, prodysny film,
ktery vodu uzamyka dlouhodobé. Vychodni cisafovny ji pouzivaly tisice let predtim,
nez védci objevili hyaluron."

Bonusova rovina: "Co ziskate navic" (Vedlejsi pozitivni Gcinky)
Nékdy prodej rozhodne benefit, ktery zakaznik ani necekal.

Argument "Klouby a pohyblivost"
- Hébé: "Ackoliv cilime na plet, Hébé obsahuje i kolagen typu Il. To je presné ten typ,
ktery vyzivuje chrupavky. Zakaznice nam ¢asto hlasi, Ze jim sice primarné zafila plet,
ale najednou je prestala bolet kolena pfi cviceni nebo chlizi do schodd."

sv s




- Hébé: "Diky naloZi rakytniku a probiotik posilujete svou imunitu. Zdravé strevo je
zakladem obranyschopnosti. Uzivanim Hébé tak v chfipkovém obdobi délate sluzbu
nejen své krase, ale i svému zdravi."

SPECIALNI CILOVA SKUPINA: HEBE & MENOPAUZA ("Pro-Age" Strategie)

Profil zakaznice: Kdo to je a co proziva?

Je to aktivni Zena na vrcholu kariéry, ktera ale citi, Ze ji télo zacina klast odpor.

Faze 1: Perimenopauza (cca 40-50 let): Hormonalni chaos.

+ Pocity: "Jsem natekld, unavend, plet se mi zblaznila (akné jako v puberté + vrasky
zaroven)."

+ Hleda: Rovnovahu a zklidnéni.

Faze 2: Menopauza a Post-menopauza (cca 50+): Hormonalni ticho (pokles estrogenu).

- Pocity: "Vysycham." Klze se ztencuje (tzv. papirova klze), ztraci objem, povadaiji
kontury tvare, vysychaji oci i intimni partie.

« Hleda: Zvih¢eni, zpevnéni, navraceni "stavy".

Psychologicky bod zlomu: Tato Zena se nechce stat "neviditelnou". Chce vypadat
dobre, ale ¢asto se boji brat hormonalni substituci nebo fytoestrogeny.
Hleda bezpecné reseni.

Co se déje v téle (Biologicky argument)

Abychom mohli nabidnout feSeni, musime srozumitelné pojmenovat problém:

* Estrogenovy utes: Béhem prvnich 5 let po menopauze ztrati zena az 30 % kozniho
kolagenu. To je ten moment, kdy se rano podiva do zrcadla a fekne "zestarla jsem pres
noc".

« Ztrata lipid( a vody: Estrogen pomahal drzet vodu v tkanich. Bez néj kiize "splaskne"
jako balonek, ze kterého uchazi vzduch.

+ Vysychani sliznic: Netyka se jen pleti, ale celého téla (o¢i, Usta, intimni partie).

Jak Hébé pomaha (Unikatni feSeni pro menopauzu)
Hébé je pro tuto skupinu dokonala, protoze fesi nasledky Ubytku hormond, aniz by
zasahovala do hormont samotnych.

Bezpecna podpora struktury

* Problém: télo ztratilo pfirozeny signal k regeneraci. Aby vyrobilo kolagen, muselo by
vynalozit obrovskeé Usili, na které uz v menopauze nema hormonalni "palivo".

- Reseni Hébé: Hébé nabizi t&lu efektivni zkratku. Dodavame mu tzv. bioaktivni peptidy —
nastépené kousky kolagenu, které télo okamzité pozna a bez slozité syntézy je
zabuduje pfimo tam, kde je kliZze nejtenci. Je to maximalni efekt s minimalnim vydejem
vasi energie.

Vnitfni zvihéovaé (Tremella & Rakytnik)
Toto je nejsilnéjsi argument pro menopauzu.
* Problém: Celkové vysychani (oci, kiize, sliznice).
- Regeni Hébé:
- Rosolovka (Tremella): Funguije jako houba. Vaze vodu v tkanich i bez pomoci
estrogenu. Vraci pleti plnost.
- Rakytnik (Omega-7): Omega-7 je naprosto klic¢ova pro zdravi sliznic. Pfinasi vlahu,
ktera nekonci u tvare. Je tichym strazcem vasich sliznic — zatimco se tésite z pevné;jsi




pleti, pocitite Ulevu i jinde. Od unavenych o¢i az po intimni partie, Hébé vraci télu
komfort, o kterém se sice nahlas nemluvi, ale ktery méni kvalitu kazdého dne.

Stabilizace "rozkolisaného" bficha

* Problém: Menopauza méni mikrobiom (tzv. estrobolom), coz vede k nafukovani a
ukladani tuku na brise.

- Reseni Hébé: Probiotika harmonizuiji traveni. Plossi bricho = lepsi pocit.

PSYCHOLOGICKA ROVINA A “LASKAVY MARKETING”

Od "opravy defektu" k "péci o dusi"

Zena uz nechce se svym télem ,valcit“. Cely Zivot slysi terminy jako boj proti vraskam,
znicit celulitidu, zakryt nedokonalosti. Je tim vy&erpana. Hébé pro ni musi prfedstavovat
mir.

1. Konec ,,Negativnich zprav“, nastup ,Laskavé péce*

* Co citi: Vétsina reklam ji rika, Ze je ,rozbita“ a musi se opravit. To v ni vyvolava
podveédomy stres a pocit nedostate¢nosti.

+ Jak reaguje Hébé: My neopravujeme chyby. My sytime zdroje.

* Novy narativ: "Tvoje plet neni bitevni pole. Je to zahrada, ktera je jen trochu Zizniva.
Hébé neni zbran proti starnuti, je to vldha pro tvdj vnitini svét." Timto pristupem se z
nutného zla stava vytouzend péce.

2. Touha po ,,Neviditelném plasti“ (Ochrana)

* Co citi: Je v sendvicové generaci — stara se o déti i o rodice, v praci se po ni chce
vykon. Citi se ,,ozdavana“ na vSechny strany a zranitelna.

+ Jak reaguje Hébé: Produkt prezentujeme jako jeji osobni stit.

* Novy narativ: "Svét si z tebe bere energii cely den. Tato kapsle je jedina véc, kterou si
nikdo jiny vzit nemdze. Je to energie, ktera zlstava jen tobé. Je to tvoje tajna ochrana
zevnitf, zatimco &eli$ svétu venku."

3. Od "Vydaje" k "Investici" (Hodnota penéz)

+ Co citi: Kdyz si koupi drahy krém a on nefunguije, citi se podvedena a provinile, Zze
utratila penize "zbytec¢né".

+ Jak reaguje Hébé: Hébé neni marnivost. Je to zdravi.

* Novy narativ: "Nekupujes si jen krasnéjsi plet. Kupujes si lepsi imunitu, zdrava stfeva a

v/

argumentem ji davame racionalni ospravedinéni pro emocionalni nakup.

Pokud pochopime tento psychologicky posun, prestaneme prodavat "doplnék stravy" a
zaéneme prodavat "moment pro sebe".

Zména narativu: Télo neni nepfitel, se kterym se valéi

Vétsina kosmetického prlimyslu pouziva vojenskou terminologii: bojovat proti vraskam,

znicit celulitidu, porazit starnuti. Tim v Zené podvédomé vytvafi pocit, Ze je ve valce s

vlastnim télem. Ze jeji t&lo je ,rozbité“ a zlobi.

+ Stary svét (Defekt): ,Musim to spolknout, abych opravila to, co se pokazilo (starnuti).
“ Je to akt strachu a nespokojenosti.



+ Svét Hébé (Duse): ,,Mé télo mi slouzilo 40/50 let. Nosilo déti, zvladlo stres, nespalo.
Ted neni rozbité, je jen unavené. Hébé je mUj zplsob, jak mu podékovat.”
* Nepouzivejte slova o boji. Pouzivejte slova o smifeni a podpore.

»Vase tvar vypravi pfibéh vaseho Zivota. Nesnazte se ho vygumovat. Jen mu dodejte
stavu, aby mohl pokracovat dal s novou energii.“

Kapsle jako ,Legitimni pauza“

+ Nabidnéme novy ritudl: VyuZijeme toho, Ze Hébé je kapsle, kterou je nutno zapit a
pretvofime to v “chci se zastavit”.

 Novy ritual: Nabizime ty tfi minuty ticha. Kapsle je jen klicem, ktery odemyka dvere k
momentu klidu.

“Hébé, je jedina chvile rano, kdy po vas nikdo nic nechce. Je to vase tiché uzemi.”

“Hébé se stava kotvou. Kdyz je svét chaoticky, tento ranni ritual je pevnym bodem, ktery
fika: ,Ja jsem tady a zalezi na mné.“

Tato psychologicka rovina a laskavy marketing je rozpracovan v novém mikro projektu
Manifest laskavé krasy. Ten bude pro vas pfipraven nejen jako webova dopadova
stranka, na kterou mizete odkazovat, a to v tomto pfipadé bez kontextu na dalsi stranky
nebo firemni eshop, ale bude téz pripraven k distribuci na klicova prodejni mista jako
tiStény prospekt.




